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Slutrapport

Sammendrag/Sammanfattning

Denne rapporten oppsummerer forprosjektet Grenselgs besgksnaering mellom Rgros og
Funasfjallen, som har kartlagt behov og muligheter for & utvikle en grenseoverskridende
opplevelsesdestinasjon. Forprosjektet har fokusert pa 8 mobilisere aktarer, identifisere
utfordringer og foresla tiltak som et mulig hovedprosjekt kan ta videre.

Utfordringer som manglende kollektivtransport, utilstrekkelig infrastruktur og behov for sterkere
samarbeid hemmer regionens konkurransekraft og tilgjengelighet. Behovskartleggingen viser
ogsa en sterk ettersparsel etter felles pakker som kombinerer overnatting, aktiviteter og
transport. Flere aktgrer peker pa at tettere samarbeid pa tvers av grensen kan bidra til &
overvinne grensehindre, utvikle tydeligere pakker og styrke merkevaren. Samtidig lgftes
utfordringer som kompetansemangel, avhengighet av sesongansatte og sma akterers
vanskeligheter med a na internasjonale markeder.

Pa norsk side fremheves sng og vinter som unike ressurser som kan utnyttes bedre gjennom nye
pakkelgsninger, mens aktgrer pa svensk side understreker behovet for nye reiseanledninger aret
rundt, inkludert kultur, samisk identitet og naturbaserte opplevelser.

Rapporten peker pa konkrete tiltak som beerekraftig transport, felles merkevarebygging og
kompetanseheving for sma og mellomstore bedrifter. Malet med et hovedprosjekt vil veere &
styrke regionens attraktivitet, gke antall besgkende og bidra til baerekraftig vekst. Rapporten
fungerer som et strategisk grunnlag for videre utvikling og tydeliggjor retningen for et fremtidig
hovedprosjekt.

Denna rapport sammanfattar forstudien Granslos besoksnéaring mellan Rgros och Funasfjallen,
som har kartlagt behov och majligheter for att utveckla en gransoverskridande
upplevelsedestination. Forstudien har fokuserat pa att mobilisera aktorer, identifiera utmaningar
och foresla atgarder som ett framtida huvudprojekt kan ta vidare.

Utmaningar som bristande kollektivtrafik, otillracklig infrastruktur och behovet av starkare
samarbete hammar regionens konkurrenskraft och tillganglighet. Behovskartladggningen visar
ocksa en stark efterfragan pa gemensamma paketeringar som kombinerar boende, aktiviteter
och transport. Flera aktorer framhaller att ett ndrmare samarbete Over gransen kan bidra till att
overvinna hinder, utveckla tydligare paketering och starka regionens varumarke. Samtidigt lyfts
utmaningar som kompetensbrist, beroende av sdsongsanstéallningar och svarigheter for mindre
foretag att na internationella marknader.

Pa norsk sida framhalls sno6 och vinter som unika resurser som kan nyttjas battre genom fler
paketlosningar, medan aktorer pa svensk sida betonar behovet av nya reseanledningar aret runt,
inklusive kultur, samisk identitet och naturbaserade upplevelser.

Rapporten lyfter fram konkreta forslag som hallbar transport, gemensam varumarkesutveckling
och kompetenshojning for sma och medelstora foretag. Syftet med ett huvudprojekt ar att starka
regionens attraktivitet, 6ka antalet besdkare och bidra till hallbar tillvéxt. Rapporten fungerar



som ett strategiskt underlag for vidare utveckling och tydliggdr riktningen for ett framtida
huvudprojekt.

Abstract

This report summarizes the pre-project Borderless Tourism between Rgros and Funéasfjallen,
which has mapped the needs and opportunities for developing a cross-border experience
destination. The pre-project focused on mobilizing stakeholders, identifying challenges, and
proposing measures for a potential main project to advance.

Challenges such as limited public transportation, insufficient infrastructure, and the need for
stronger collaboration hinder the region’s competitiveness and accessibility. The needs
assessment also shows a strong demand for joint packages combining accommodation,
activities, and transport. Several stakeholders emphasized that closer cross-border cooperation
could help overcome barriers, improve packaging, and strengthen the region’s brand. At the
same time, challenges such as gaps in competence, reliance on seasonal employment, and the
difficulties smaller firms face in reaching international markets were highlighted.

On the Norwegian side, snow and winter are highlighted as unique resources that can be better
utilized through new package solutions, while on the Swedish side stakeholders stress the need
for new year-round travel reasons, including culture, Sdmi identity, and nature-based
experiences.

The report highlights concrete actions such as sustainable transport, joint branding, and
capacity building for small and medium-sized enterprises. The goal of a main project would be
to enhance the region's attractiveness, increase the number of visitors, and contribute to
sustainable growth. The report serves as a strategic foundation for further development and
clarifies the direction for a future main project.
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Bakgrund

Hvorfor har prosjektet oppstatt?

Prosjektet har sine rgtter i et langvarig samarbeid mellom Rgros i Trgandelag og Funasdalen i
Harjedalens kommune, hvor det historisk har veert tette band og felles initiativer som blant annet
et tidligere InterReg-forprosjekt "Grenselas kollektivtrafikk". Dette samarbeidet har avdekket et
sterkt behov for bedre lgsninger over grensen, spesielt for & forbedre tilgjengeligheten med
kollektivtransport og styrke regionenes samlede tilbud innen turisme. Etter pandemien har
reiselivets natur endret seg, med en gkende etterspgrsel etter baerekraftig og naturbasert
turisme. Dette, sammen med Sveriges inntreden i NATO, har skapt nye forutsetninger og
muligheter for a revitalisere og utvide det grenseoverskridende samarbeidet til & omfatte mer
enn bare transport — det dpner for en felles utvikling av en opplevelsesdestinasjon som fremmer
autentisitet og baerekraft.

Prosjektet er initiert av neeringslivet, inkludert destinasjonsselskapene, og en hovedfartsare for
offentlig transport til Funasdalen gar via Rgros og Trondheim (Vaernes). Norske aktarer gnsker
lettere tilgjengelighet til aktivitetene pa svensk side, noe som ytterligere understreker behovet for
bedre grenseoverskridende lgsninger.

Behovet for prosjektet

Lokale og nasjonale aktgrer fra bade naeringsliv og offentlig sektor har uttrykt et klart gnske om a
styrke reiselivets konkurranseevne og bidra til baerekraftig lokal og regional utvikling. Bade
Norges og Sveriges nasjonale turismestrategier bekrefter behovet for & utvikle integrerte og
helhetlige reiselivsprodukter som kan tiltrekke seg moderne reisende som verdsetter kvalitet og
autentisitet over kvantitet.

1. Nasjonale ambisjoner og verdiskaping

Den norske regjeringen har satt ambisigse mal for reiselivet i sin nasjonale reiselivsstrategi: &
oke eksportverdien med 20 milliarder kroner, skape 25 % flere reiselivsrelaterte jobber og bidra
til jobbskaping og verdiskaping i hele landet innen 2030. Samtidig fremhever Visit Norway
behovet for en helarsnaering som kombinerer gkt lannsomhet med beerekraft. Disse
ambisjonene er ogsa relevante for grenseomradet mellom Norge og Sverige, hvor
reiselivspotensialet kan utnyttes bedre gjennom samarbeid.

Pa svensk sida utmarker sig turism som et satsningsomrade ocksa i region Jamtland
Harjedalens strategi. Strategin for Smart Specialisering inom omradet upplevelser fokuserar pa
hallbar turism och aret-runt-turism, med bas i natur, kultur, gastronomi, sport och kreativitet.
Satsningar gors pa att utveckla samisk kultur och kulturarv, hallbar anvdndning av naturresurser,
innovativa samarbeten inom vinter- och sommaraktiviteter, samt evenemang pa hog niva.

2. Styrking av verdikjeden i reiselivet

Reiselivet i regionen bestar av en kompleks verdikjede som inkluderer overnatting, servering,
transport, opplevelser og handel. Mange aktgrer er smaskala og trenger bedre koordinering for &
oppna gkt konkurransekraft, bedre lannsomhet og helhetlige opplevelser for besgkende.

3. Felles satsing pa baerekraftige opplevelser



Internasjonale trender peker pa et skifte fra volum til kvalitet, fra massturisme til autentiske,
lokale opplevelser. Regionens styrker — Rgros’ kulturelle arv og Funasfjallens naturbaserte
aktiviteter — utgjar et sterkt grunnlag for & utvikle beerekraftige opplevelsesprodukter som bade
bevarer og forbedrer de lokale ressursene.

4. Utnyttelse av grenseoverskridende ressurser

Gjennom samarbeid kan regionen tilby en samlet og mer omfattende turistopplevelse som vil
styrke begge parters konkurranseevne pa det internasjonale markedet. Dette inkluderer bedre
utnyttelse av ressurser, felles markedsfegring og utvikling av helarsprodukter.

Prosjektets bidrag til regionen

Ved & styrke og videreutvikle samarbeidet mellom Rgros og Funésdalen, kan vi tilby omfattende
og meningsfylte opplevelser som er forankret i regionens felles verdier og historiske band. Dette
vil ikke bare styrke den lokale gkonomien, men ogsa fremme baerekraftig turisme og kulturarv.
Prosjektet bygger pa en visjon om & skape reiser som er meningsfulle og beerekraftige, hvor
natur, kultur og mennesker star i sentrum for en fremtidig, beerekraftig utvikling av bade Raros og
Funéasdalen.

Resetrender som starker projektets relevans

Dagens resenarer soker meningsfulla upplevelser som satter kvalitet framfor kvantitet, med
fokus pa lokala och autentiska moéten. Gladje och narhet varderas hogre an status, och det finns
en tydlig efterfragan pa resor som skapar positiv paverkan snarare an att enbart drivs av
vinstintresse. Att "resa som en lokal" har blivit ett ideal, dar resenéarer vill lira sig om platsens
ursprung, kultur, manniskor och historia. De vill uppleva lokala dofter, smaker och traditioner
och bidra direkt till lokalsamhallet.

Detta skapar en unik mojlighet for regionen Rgros—Fundsdalen att utnyttja sina rika kultur- och
naturresurser pa ett hallbart satt och samtidigt mota efterfragan pa resor med mening. Projektet
mellan Rgros och Fundsdalen kan dra stor nytta av aktuella restrender, som tydligt pekar mot
hallbarhet, autentiska upplevelser och teknikdrivna lésningar. Genom att integrera dessa
trender kan regionen utvecklas till en konkurrenskraftig, gransoverskridande destination som
moter framtidens behov.

Nedan presenteras de nagra av de viktigaste restrenderna med relevans for projektet.

Slow Travel och hallbarhet

Resenarer soker langsamma, hallbara upplevelser som prioriterar kvalitet och aterhamtning
framfor massturism. Slow Travel handlar om att njuta av resmalet i lugn och ro, med fokus pa
véalbefinnande och naturupplevelser.

Kombinationen av Rgros unika kulturarv och Fundsdalens naturbaserade aktiviteter erbjuder en
perfekt grund for att utveckla gemensamma slow travel-produkter. Detta kan inkludera guidade
vandringar, cykelturer och wellness-retreater.

Kallor: Placebrander (s. 27, 33), Kairos Future (s. 8).

Autenticitet och nostalgi

Platser som lyfter fram sitt kulturarv och erbjuder autentiska upplevelser blir alltmer populéra.
Resenarer vill uppleva "det akta" genom lokala traditioner, historia och berattelser.



Rgros och Fundsdalen har en rik historia och unika traditioner som kan lyftas fram genom
storytelling, lokal mat och historiska miljoer. Exempelvis kan fokus ligga pa samisk kultur, fjall,
forbdnder, hantverk och lokala berattelser for att férstarka regionens identitet. Rgrosmartnan ar
ett gott exempel pa det.

Kallor: Placebrander (s. 28-29), Kairos Future (s. 6-8).

Grona resmal och klimatfokus

Resenarer prioriterar hallbara destinationer som bevarar natur och kultur. Exempel inkluderar
klimatvanliga transportlosningar och skydd av naturliga resurser.

Projektet kan starka sitt fokus pa hallbarhet genom att utveckla gron kollektivtrafik mellan Rgros
och Funasdalen, samt genom att marknadsfora regionen som en forebild for ”klimatvanlig
turism”. Visit Rgros og @sterdalen ar bland annatinne i en prosess dar man miljocertifiserar hela
destinationen som ”baerekraftig reisemal”.

Kallor: Placebrander (s. 30), Kairos Future (s. 5, 9).

Resor till svalare klimat

Klimatforandringar gor svalare resmal alltmer attraktiva. Fenomenet "Coolcation" innebar att
resendrer soker destinationer med mildare klimat.

Regionens kallare fjallklimat och vackra landskap gor det till ett idealiskt resmal for resenarer
som vill undvika varmare klimat. Detta kan marknadsféras som ett alternativ till sydeuropeiska
destinationer.

Kallor: Placebrander (s. 9).

Problemstilling

Problemstillingen som prosjektet tar utgangspunkt i, er at sma og mellomstore bedrifter (SMB)
innen reiselivsnaeringen i Rgros og Funasfjallen ikke har tilstrekkelig kapasitet til & videreutvikle
og/eller opprettholde sin konkurransekraft og vekst pa et internasjonalt marked. De risikerer
ogsa a ende opp med en usikker og kortsiktig drift, med faerre muligheter til 8 skape miljgmessig,
sosial og gkonomisk beerekraft. Regionen risikerer dermed & falle bak i den internasjonale
konkurransen.

Projektmal och syfte

Projektets mal var att mobilisera och avgransa ett eventuellt huvudprojekt med det 6vergripande
syftet att stdrka konkurrenskraften, den lokala utvecklingen och tillvixten inom besdksnaringen i
gransregionen mellan Funasfjallen och Rgros. For att uppna detta var malet att starka
samarbetet mellan aktérer pa bada sidor av gransen, identifiera gemensamma intressen och
mal samt skapa en grund for vidare utveckling.

Viktigaste resultat i relation till projektmalen
Under forstudien har vi uppnatt féljande resultat:

1. Kartldggning av aktérer och samarbetspartners
En kartlaggning av relevanta aktorer pa bada sidor av gransen har genomforts. Pa svensk
sida har en grupp bestdende av tio aktorer mobiliserats, och dessa arbetar nu



tillsammans med en huvudprojektsansdkan. Gruppen har dessutom engagerat en
gemensam resurs for att skriva fram projektet. Pa norsk sida har Visit Rgros og
@sterdalen involverats och forvantas ta rollen som projektagare pa norsk sida.

2. Behovskartlaggning
Utdver aktorskartlaggningen har projektet genomfdért en behovskartldggning bland
relevanta aktdrer inom besdksnaringen. Behovskartlaggningen har identifierat flera
centrala utmaningar: bristande transportlésningar éver och inom gransen, svag
kollektivtrafik samt hdga kostnader for flyg och taxi; otillracklig digitalisering och
bokbarhet, sarskilt bland mindre aktorer; samt behov aven mer samlad internationell
marknadsforing. Samtidigt framtrader tydliga mojligheter i att utveckla gemensamma
paketeringar (exempelvis kulturpaket eller vinterpaket med alpint och skoter), starka
varumarkesbyggandet och arbeta langsiktigt mot malet om “en destination”.

3. Rapport som underlag for huvudprojekt
En rapport har tagits fram som sammanstaller resultaten fran férstudien. Rapporten
innehaller aktorskartlaggning och sammanstaller behovskartlaggningen samt pekar pa
gemensamma intressen, mal och atgéarder som kan starka samarbetet. Rapporten
fungerar som ett strategiskt underlag for ett framtida huvudprojekt och anvands aktivt for
att mobilisera deltagare.

4. Gransoverskridande mobilisering
Projektet har framgangsrikt mobiliserat aktorer fran bade naringsliv och offentlig sektor
pa bada sidor av gransen. Detta har skapat en stark grund for fortsatt samarbete och
deltagande i ett framtida huvudprojekt.

Avvikelser

Kartlaggningen och behovskartlaggningen av aktorer har begransats nagot pa grund av de
resurser som fanns tillgédngliga inom forstudien. Fokus har darfor lagts pa att engagera aktorer
som ar mogna och redo att delta i ett huvudprojekt.

Forvantade effekter och langsiktiga resultat

Fdrstudien har lagt en grund for framtida effekter som kan realiseras genom ett huvudprojekt:

¢ Gemensamma insatser for internationell konkurrenskraft: Genom att bygga en
gemensam upplevelsedestination kan regionen bli mer attraktiv och konkurrenskraftig
pa den internationella marknaden.

e Mervarde for lokalbefolkningen: Atgérder inom besoksnaringen kan ge positiva ringar pa
vattnet for lokalbefolkningen, sasom fler jobb, 6kad pendling, forbattrade
utbildningsmajligheter och spdnnande fritidsaktiviteter.

e Storre och mer omfattande turistprodukt: Ett starkare samarbete mellan svenska och
norska aktorer kan resultera i en storre och mer sammanhallen turistprodukt.

e Starkta relationer och samarbete: Genom behovskartlaggning och dialog har aktorer pa
bada sidor av gransen fatt battre kAnnedom om varandra, vilket skapar en stark grund for
framtida samarbete med mal att etablera ett huvudprojekt.

Projektet har ddrmed levererat pa de forvantade resultaten och skapat forutsattningar for
langsiktiga effekter som kan stérka regionens utveckling, tillvéxt och attraktionskraft.



Prosjektorganisasjon

Rgrosregionen Naeringshage og Destination Funasfjallen er prosjekteiere, med Rgrosregionen
Neeringshage som prosjektledere pa bade norsk og svensk side. Forprosjektet fikk godkjennelse
for sin sgknad den 8. november 2024. Pa dette tidspunktet manglet Destination Funasfjallen en
daglig leder, noe som gjorde det naturlig for Rarosregionen Naeringshage & ogsa handtere
prosjektledelsen pa svensk side. | lgpet av forstudiet har en ny VD blitt rekruttert til Destination
Funasfjallen, som har satt seginn i prosjektet.

Grenseregional merverdi

Projektet har arbetat med flera centrala grdnsregionala mervarden for att kartlagga
gemensamma utmaningar, utnyttja regionens mojligheter och resurser samt minska granshinder
inom besoksnaringen. Nedan redovisas de viktigaste resultaten och erfarenheterna fran
férstudien.

Gemensamma utmaningar

Projektet har identifierat och borjat adressera flera gemensamma utmaningar som paverkar
gransregionens konkurrenskraft, framforallt bristen pa gransoverskridande infrastruktur och
transportlésningar. Genom kartlaggning av behov och mojligheter har forstudien foreslagit
framtida atgarder, sdsom etablering av en bussférbindelse mellan Raros och Funasfijallen,
forbattring av elbilsladdningsinfrastruktur och utveckling av gemensamma transportlésningar.
Dessa atgarder kan bidra till att minska granshinder och forbattra tillgangligheten for bade
besdkare och lokalbefolkning. Utéver transport och infrastruktur pekar aktérerna pa flera andra
gemensamma utmaningar: kompetensbrist och beroende av sdsongsanstallningar, behov av
battre paketering och digital bokbarhet, samt en viss skepsis till gemensamma séljplattformar
pa grund av marknadsdominans fran internationella aktérer som Booking och Airbnb. P& norsk
sida framhalls dven en utmaning i gdsternas generellt laga betalningsvilja, vilket kraver att nya
produkter och paket maste vara bade attraktiva och prismassigt realistiska

Nyttjande av gransregionens mojligheter och resurser

Fdrstudien har framhavt de unika och komplementéara kvaliteterna hos Rgros och Funéasfjallen.
Rgros erbjuder en kultur- och historie upplevelse knuten till varldsarvet, medan Funasfjallen ar
kant for sina fjall och vinteraktiviteter. Genom att kombinera dessa styrkor har projektet skapat
envision om en sammanhéangande upplevelsedestination som kan attrahera internationella
gaster och stérka regionens konkurrenskraft pa turismmarknaden.

Erfarenheter och lardomar

Samarbetet mellan aktorer pa bada sidor av gransen har 6verlag fungerat val, trots vissa
organisatoriska utmaningar. Byte av ledning pa svensk sida innebar en period av omstallning,
men tack vare beslutet att samla projektledningen hos en aktor (Rgrosregionen Neeringshage)
kunde projektet uppratthalla sin framdrift. Detta visade sig vara ett strategiskt val som
sakerstallde kontinuitet och effektivitet i projektets genomforande. Samtidigt ar det ett varde att
involvera flera aktorer for att fa olika perspektiv och inspel, vilket ar en lardom att ta med sigin i
ett framtida huvudprojekt. En av de storsta styrkorna i projektet har varit en tydlig och gemensam
malbild, vilket har skapat engagemang och delaktighet bland aktorer pa bada sidor av gransen.



En utmaning har varit att balansera olika behov och prioriteringar mellan aktorer. Detta visar pa
vikten av att ha en tydlig kommunikation och rollférdelning i ett framtida projekt. Erfarenheter
fran detta projekt pekar ocksa pa behovet av att integrera fler lokala aktorer och intressenter for
att skapa bredare forankring och langsiktigt engagemang.

Sammanfattning

Projektet har tydligt visat pa de stora méjligheter som finns i att utveckla Rgros och Funasfjallen
som en gemensam gransdverskridande destination. Arbetet har lagt grunden for vidare
samarbete och utveckling, och de erfarenheter som har samlats in under forstudien kommer att
vara ovarderliga i ett kommande huvudprojekt. Genom att fortsétta bygga pa de styrkor och
lardomar som identifierats kan regionen starka sin position som en unik och hallbar
upplevelsedestination for bade lokala och internationella besokare.

Hallbarhetskriterier/Baerekraftskriterier

Som en foérstudie har projektet inte genomfort konkreta hallbarhetsatgarder, men det har
identifierats hur ett huvudprojekt kan integrera hallbarhet som en central och genomgaende del.
Malet ar att hallbar utveckling, med fokus pa miljo, lika mojligheter och jamstalldhet, ska pragla
alla delar av projektet och bidra till lAngsiktig positiv paverkan for regionen.

Projektet forvantas ha en positiv miljopaverkan genom att forbattra anvandningen av redan
existerande resurser och infrastruktur. Genom gransoverskridande samarbete kan onédiga
dubbleringar av anlaggningar, som byggandet av nya cykelvagar eller kulturhus, undvikas, vilket
minskar projektets miljoavtryck. Till exempel kommer befintliga cykelvagar i Fundsdalen att
utnyttjas optimalt istallet for att bygga nya i Rgros. Detta bidrar inte bara till att bevara
naturresurser och minska byggaktivitet utan ocksa till att framja gron mobilitet bland besdkare.
Dessa fragor kommer att undersdkas vidare i ett huvudprojekt.

Ett huvudprojekt kan ocksa utforska atgarder for att framja lika mojligheter och bekdmpa
diskriminering narmare. Bestksnaringen, som ofta praglas av deltidsarbete, laga l6ner och svag
facklig organisering, har sarskilda utmaningar. Darfor kan ett huvudprojekt bland annat
undersoka hur dessa utmaningar kan adresseras for att skapa mer inkluderande och rattvisa
arbetsplatser i regionen. Andra delar kan inkludera tillgadnglighetsanpassning av aktiviteter och
produkter, likabehandlingsutbildning for foretag samt normkritiska analyser for att identifiera
och atgarda diskriminerande strukturer. Alla delar av projektet ska vara inkluderande och
tillgangliga for alla, oavsett kon, etnicitet eller funktionsnedsattning.

Jamstalldhet mellan kvinnor och man bor ocksa genomsyra projektet. Ett huvudprojekt ska
sakerstalla lika mojligheter for kvinnor och méan att delta.

Sammanfattningsvis har forstudien lagt en grund for hur ett huvudprojekt kan arbeta med
hallbarhet pa ett strukturerat och integrerat satt. Genom att optimera resursanvandning, framja
grona losningar och arbeta for social inkludering och jamstalldhet kan projektet bidra till en
socialt, miljomassigt och ekonomiskt hallbar utveckling i regionen.
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Information och kommunikation

Kommunikationen i forstudien har framst skett genom direkt dialog (1-1-kommunikation) och
gemensamma moten med aktdrerna. Fokus har legat pa att mobilisera aktorer och utreda
mojligheterna for ett huvudprojekt, snarare an att kommunicera brett till allméanheten.

Eftersom detta ar en forstudie har inga trycksaker, annonser eller liknande material producerats,
och ingen bred kommunikation har riktats till allménheten. Rapporten fungerar som det
huvudsakliga kommunikationsverktyget och sammanfattar projektets resultat, vilket anvands for
vidare mobilisering och planering av ett huvudprojekt.

Stodet fran Europeiska regionala utvecklingsfonden har synliggjorts i rapporteringen,
presentationer och i dialogen med aktdrer. Om ett huvudprojekt realiseras kommer mer
omfattande kommunikationsinsatser att genomfdras, exempelvis via hemsidor, sociala medier
och annan marknadsféring.

Sammanfattningsvis har kommunikationen i forstudien varit malinriktad och fokuserad pa att
skapa en stabil grund for ett framtida huvudprojekt.

Forankring av prosjektets resultat og effekter

Férankring och mobilisering infor ett huvudprojekt har varit en stor del av forstudien. Utdver
kartlaggningen har det lagts stor vikt pa att mobilisera deltagande till ett huvudprojekt vid moten
med naringslivet. Pa den svenska sidan har en grupp deltagande aktérer gemensamt finansierat
en projektanstallning som ska arbeta med att skriva fram en ansékan for huvudprojektet. P4 den
norska sidan har det arbetats intensivt med &garskapet for ett eventuellt huvudprojekt. Man har
stravat efter att dgarskapet for huvudprojektet pa den norska sidan ska ligga hos Visit Rgros og
@sterdalen.

Aktiviteter og gkonomi
De planerade aktiviteterna for férstudien var:
1. Kartlaggning av aktorer.
2. Mobilisering av aktorer.
3. Kartlaggning av foretagens behovinom besdksnaringen.

Samtliga planerade aktiviteter har genomforts och redovisas i denna rapport. Dessa aktiviteter
har utgjort grunden fér att identifiera maéjligheter och utmaningar samt for att mobilisera aktorer
infor ett framtida huvudprojekt.

For att na det dvergripande malet — etablering av ett huvudprojekt — aterstar dock en del som det
for ndrvarande jobbas med, och som kommer att paga fram till ansokningsfristen den 15
september 2025. Dessa pagaende aktiviteter inkluderar:

¢ Norska sidan: Vidare forankring med aktorer som Explore Trgndelag, fylket och
kommunen, samt fokus pa vagforbindelsen langs axeln 705 (Vaernes-Brekken). Férankra
agarskap med VRA.
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¢ Svenska sidan: Vidare dialog med offentliga aktorer och arbete med medfinansiering

och férankring av huvudprojektet.

Behovs och aktorskartlaggning

| forbindelse med forprosjektet har vi giennomfert en kartlegging av aktgrer og deres behov pa
begge sider av grensen. Formalet har veert & identifisere ngkkelaktarer og samle innspill som

skal bidra til 8 mobilisere deltakelse og statte opp under utviklingen av et hovedprosjekt. Denne
del presenterer funnene fra kartleggingen.

Kartlaggning av aktorer

Har ar en lista av aktorer som kartlagts som intressanta att arbeta vidare med i ett kommande

huvudprojekt. Nagra av dessa har valts ut till kartlaggningssamtal, efter en vurdering av vilka
som ar mest benagna av att ga inn i huvudprojektet som medfinansieérer och ha en aktiv roll i ett
kommande huvudprojekt. Det betyder inte att de andra inte ar intressant men forprojektets
storlek begrdnsar antalet samtal som kunde genomforas. De aktdrer vi inte hunnit prata med vill
folja med inn i huvudprojektet dar de forhoppningsvis kan involveres narmare.

Svensk sida

Restauranger

Namn

Beskrivning

Lopme Laante

Samiska anlaggning lunchrestaurang och
café som erbjuder en unik samisk
matupplevelse.

Skarvruets Restaurang

Utsokt kulinarisk smakupplevelse dar
maten ar hantverksmassigt tillagad med
varierade ravaror och narproducerade
teman.

Eriks Kok & Bar

A la carte-restaurang med vacker utsikt
over Funasdalen, perfekt for bade snabba
maltider och langre sittningar.

Restaurang Arran

Namngiven efter det nordsamiska ordet
for eldstad, denna restaurang ar en
samlingsplats for mat och samtal.

Fjallbdcken Lodge -
Restaurang

Matsal med utsikt mot fjallet Helags,
erbjuder en matupplevelse i toppklass
med fokus pé lokala ravaror.

Fjallnds — Est.1882
Restaurang

Tar hansyn till noggrannhet och lokala
traditioner i sin matlagning, med ravaror
av hogsta kvalitet.

Bruksvallsliden

Serverar en popular treratters fjallbuffé
med specialiteter fran Harjedalen under
vintersasongen.
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Go Bua Funasdalen

En vaffel- & glassbar i centrala
Funasdalen som serverar vafflor och glass
i alla dess slag.

Berggatan 8

Belaget mitti den "Gamla" backen pa
Funasdalsberget, erbjuder en hemtrevlig
atmosfar for maltider och fika.

Brasserie Kerstin

Serverar mat och fika med karlek, tillagad
med lokala ravaror i en ombonad och
gemytlig miljo.

Skoogs Bistro & Deli

Ett stalle for bade ett glas i baren, en god
lunch, avslappnad middag eller for att
handla fina ravaror fran delin.

Skoogs Krog

Bjuder pa en fast meny lagad med karlek
och nyfikenhet, med ravaror fran lokala
skogar och bonder.

Loftet café & bistro

Belaget i Fundsdalen by, erbjuder de en
meny som passar alla, tillagad med lokala
ravaror.

Lodgen Tanndalen

En livlig motesplats med flera
restauranger som bjuder in till smakrika
aventyr att utforska och njuta av.

Toppstugan Hamra

Nygraddade vafflor, mumsiga mackor och
hembakt fika i Toppstugan i Hamra,
Tanndalen

Mor Britas

| Mor Britas restaurang i hotell Fjallgarden
serveras frukost, lunch och goda
middagar i en miljé som inbjuder till
gemenskap och avkoppling fér hela
familjen.

Grytan Kok & Bar

Restaurang Grytan ligger mitt i
Ramundbergets bykarna, med ski-in fran
skidbacken.

Tusen Restaurang Tusen ligger mitt pa fjallet i
Ramundberget vid Fjallgardsbanans
toppstation.

Brédernas Hamburgerrestaurang i Funasdalen.

Harjebrygg i Tannas

Bryggeri och restaurang

Vaffelstugor

Fijallnas pa Fjallet

Dar kalfjall och fjallbjérkar moéts invid
Ostra Kroktjarn ligger Fjallnas senaste
upplevelse - Fjallnas pa Fjallet.
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Malmbackstugan

Malmbackstugan ligger pa kalfjallet ett
par kilometer bort fran vagen och
civilisationen.

Andersborgs
Fjallservering

Vaffelstuga uppe pa fjallet, 940 meter over
havet, vid foten av Lillskarven, Tanndalen.
1.6 km, 20 min, spangad latt vandring fran
Fjallparkeringen, Tanndalen.

Café Tannfatet

Café Tannfatet i Tanndalsvallen erbjuder
frasvafflor och gott fika!

Fjallkatans Café

Fjallkatan Cafeé skidstadion Bruksvallarna.
Mysigt Cafe i uppvarmd Fjallkata vid
skidstadion i Bruksvallarna. Oppet
vintersasong.

Djupdalsvallens
Vaffelstuga

Vaffelstuga & Fjallservering pa fabod vid
Mittaklappen. Oppet under
sommarsasong med servering av harliga
vafflor och lite annat gofika.

Kariknallens vaffelstuga

Kariknallens vaffelstuga ar en mysig
fjallstuga i Bruksvallarna dar du kan njuta
av nygraddade vafflor med fantastisk
utsikt over fjallen.

Osjostugan

Har kan du njuta av frasiga vafflor, enklare
lunch och fika efter en dag pa skidor eller
skoter.

Café

Lopme Laante

En samisk anlaggning som fungerar bade
som lunchrestaurang och café, erbjuder
en autentisk samisk matupplevelse.

Restaurang Arran

En restaurang och café dar "Arran", som
betyder eldstad pa nordsamiska,
symboliserar den samlingsplats for mat
och umgange som cafét erbjuder.

Fjallkatans Café

Belaget vid skidstadion i Bruksvallarna,
detta mysiga café i en uppvarmd fjallkata
ar 6ppet under vintersdsongen och
erbjuder tillgang till manga skidspar.

Go Bua Funasdalen

En vaffel- och glassbari centrala
Funéasdalen, serverar vafflor och glass i
manga varianter, perfekt for en snabb fika.

Brasserie Kerstin

Ett café som serverar bade mat och fika,
tillagat med mycket karlek och lokala
ravaror, i en ombonad och gemytlig miljo.
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Loftet café & bistro

Belaget mitt i Funasdalen by, detta café
anvander lokala ravaror och erbjuder en
meny som tilltalar bade vuxna och barn.

Buskvallen Café

Vad passar battre an en kopp varm
choklad med vispgradde och en nybakt
kanelbulle?

Matbruket Buskvallen

Ny restaurang i Buskvallen! Var filosofi ar
en harmonisk fusion av svensk nyfikenhet
och harjedalsk elegans.

TP Restaurang & Bar

Vallagad skidakarmat med ratter, fika och
dryck som passar hela familjen.

Wardshuset Forbonden

Omradets aldsta och kanske mysigaste
restaurang. Har serveras vafflor, fika och
lunch.

White on the hill

Mitt i backen i Svansjon ligger "White on
the hill” som ar den sjalvklara platsen for
vila och vdrme.

Stinas i Tanndalen

Serverar kaffe och bulle och bedriver
skoteruthyrning.

Mickelinas Café

Ramundbergets maskot Mickelina har ett
eget café i barnomradet Lillramis,
Mickelinas café erbjuder fika och lunch
for hela familjen.

Nya Jonssons

Café och konditori i Funasdalen.

Hemma hos Edith

Lagar gott kaffe, nybakta bullar och brod i
Funéasdalen.

Falkboet

Vaffelstuga belagen i myskoxeland.

Fiskecenter i Tannas

Butik med servering och fiske

Kultur,
sevardheter och
aktiviteter

Lopme Laante

Samiska anlaggning lunchrestaurang och
café som aven fungerar som en plats for
kulturella upplevelser inom det samiska
kulturomradet.

Galleri NYSNO

Ett mysigt litet galleri beldget mellan
Hamra och Fjallnas, i en magisk
fjallbjorkskog néra Tannans strand.

Harjedalens
Fjallmuseum

Ett museum for hela familjen dar
enastaende samlingar visas i vackra och
roliga utstallningar, berattar om
fjallbonder, samer och bruksarbetare.
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Harjedalens fjallkyrka

En liten och stdmningsfull kyrka vid foten
av Funadsdalsberget, ofta anvand for
brollop och hdgtider.

Myskoxcentrum En varldsunik guidad tur dar besokare kan
uppleva myskoxar, endast tillganglig i
Funasfjallen.

Sapmi En vilkomnande upplevelse i Sapmi, dar

gaster kan lara sig mer om samisk kultur
och livsstil.

Hallmalningar vid
Evagraven

Fornldmningar fran ca 4000 ar tillbaka,
intressant for dig som vill se mycket gamla
bergsmalningar.

Samiska gravplatser och
fornldmningar

Spridda i omradet och ofta utmarkta langs
vandringsleder, visar spar av aldre samisk
bosattning.

Gruvrester fran 1600-
talet

Spar av historisk gruvdrift i omradet, med
ldmningar som vittnar om tidigare
ekonomisk verksamhet

Pilgrimsvandringar &

Guidad vandring pa gamla kulturleder och

Romboleden pilgrimsleder med historisk anknytning
Funasdalsbergets Fantastisk vy 6ver fjallomradet och
linbana kulturlandskapet

Storm Heliworks

Erbjuder helikoptertjanster for alla behov.

Bemata AB

Ett Serviceforetag i Funasfjallen med
biluthyrning, sldpvagnsuthyrning,
personaluthyrning och eventuthyrning.

Renhornets hemslojd

Samiskt hantverk och lokal mat.

Magasinets Keramik

Oppen verkstad och butik mitt i
Funasdalen

Snowkite

Snowkite ar ett aventyr som passar
manga!

Helagsexpressen

Fjalltransport med bandvagn och skoter.

365 Idéer och aventyr

Certifierad fjalledare, MTB-guide,
innovationsforskare, forelasare och
inspiratoér.

Fjellost

Tillverkar och séljer farskost, lagrad ost,
messmaor, ddelsost, gammelost samt
andra mjolkprodukter.

Funasfjallens Lavinskola

En skola dedikerad till framjandet av
lavinkunskap och sakerhetien alltmer
aktiv fjallvarld.
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Bruksvallarnas Rokeri

Gardsbutik med férsaljning av egna samt
andras kvalitetsprodukter.

Fjallhotell

Skottgarden gjestgiveri

En gammal ferdasgard och skyttelstation,
som nu drivs av vardarna pa Vauldalen
Fjellhotell.

Pensionat Strandgarden
Fjallnas

Hotell & Fjallhus | 820 meter 6ver havet,
och med strandtomt intill den vackra sjon
Malmagen ligger detta trivsamma och
hemtrevliga pensionat.

Vauldalen Fjellhotell

Den gamla turiststationen som senare
blev ett fjellhotell.

Tanndalen Fjallstation
STF

Ett av fjallvarldens mest spannande
vintage hotell med annex, som ocksa ar
klassat som en privatagd STF Fjallstation.

Skarvruets
Hogfjallshotell

Familjeagda Skarvruet ar ett av
fjallvarldens gamla anrika hogfjallshotell
och vandrarhem beléget pa forsta parkett
nedanfor Skarvarna.

Fjallbacken Lodge

Mitt i Sveriges snosékraste omrade, vid
kalfjallets rand ovanfor Bruksvallarna
ligger Fjallbacken Lodge. 25 bdddar med
sjalvhushall, parkering, vedeldad bastu.

Fjallnas Est. 1882

Fjallnas, Sveriges aldsta fjallhotell, ar en
exklusiv fristad dar man nara naturen
upplever dess stdndiga och dramatiska
vaxlingar.

Bruksvallarnas Fjallhotell

Mitt i Bruksvallarna finns vi, ett genuint,
familjart fjallhotell som omges av
fantastisk natur, utsikt over fjallen och
Ljusnan som nhdrmaste granne.

Skoogs Logi

Skoogs Logi ar ett familjart och mysigt bed
& breakfast som ligger nara gondolbanan,
byns butiker och restauranger.

Bruksvallslidens Hotell

| hjartat av langdmeckat Bruksvallarna
ligger hotellet med tillhérande stugor &
lagenheter. | direkt anslutning till
langdspar, skidstadion, och skoter-, cykel-
och vandringsleder.

Eriksgardens Fjallhotell

Centralt i Funasdalen vid foten av berget
blickar Eriksgardens Fjallhotell ut 6ver byn
och Funasdalssjon.
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Hotell Funasdalen

Hotellet mitt i byn med nara till allt. Har
finns restaurang, lounge och bar under
samma tak

Ramundbergets Fjallgard

Det klassiska fjallhotellet i Ramundberget
bjuder in till gemenskap och avkoppling
med narhet till fjall, skidakning, vandring,
golf och manga andra aktiviteter

Tanndalens ski lodge

Hotelli Tanndalens alpina omrade med
direkt narhet till alpin Skidadkning samt
leder fér vandring, cykling,
langdskidakning och skoterutflykter

Campingplats

Tannaskrokets Camping

Tannaskrdkets camping har alla
bekvamligheter man kan behdva.

Tanndalsvallens Camping

Liten trevlig camping vid Tanndalsvallen i
Tanndalen. Anslutning direkt vid
campingen till bade ldngdspar, skoterspar
samt turspar for bade vinter och sommar.
Narhet till fiske.

Fjallnas Camping &
Lodge

Bo pa en naturskon fjallcamping i Fjallnas
i vastra Harjedalen. Fjallnas Camping &
Lodges ligger vackert belaget vid sjon
Malmagen med fjallmassivet Rutfjallen
som panorama.

Funasdalens
Fjallcamping

Campingen ar belagen 2 km fran
Funasdalens centrum i vastra
Harjedalens storslagna fjallvarld och ar
Oppen aret runt.

Alpinomrade Tanndalen Skidakning, dvernattning, cykling,
vandring och vintersportaktiviteter.
Ramundberget Skidakning, cykling och vandring i

naturskén miljo.

Funasdalen Berg och
Hotell

Skidakning, cykling och vandring i
naturskén miljo.

Tannaskroket Skidort med varierade pister och boende.
Kappruet Skidakning och dvernattning
Tanndalsvallen Skidakning och dvernattning

Natur och
Friluftsliv

Funasfjallens Ledbolag

Driftsbolag for cykel, skidspar och
skoterleder

Myskoxcentrum

Center for bevarande och studier av
myskoxar
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Strapatser

Aventyr och aktiviteter i fjallmiljo

Tannas fiskecenter

Fiskeguider och tillgang till basta
fiskevatten

Puls

Event och aktiviteter fokuserade pa musik
och underhallning

Mikaelas Skidskola

Skidlektioner och kurser i alpin skidakning

Funasdalens Cykel och
fritid

Cykel- och skoteraktiviteter; de saljer och
reparerar cyklar om sommaren, och
erbjuder sndskoteruthyrning samt
guidade turer och férarbevisutbildningar
pa vintern.

Skoterdkarna
Funasfjallen AB

Skoteruthyrning & Skotersafari

Fjallbocken & skoter AB

Skoteruthyrning,guidning,event,catering
och fordonsférsaljning

Skoteriet i Funasdalen AB

Skoteruthyrning och guidade turer

Mittlingen AB

Mark- och grundarbeten

Fjallservice i Tannas AB

Skoteruthyrning och guidade turer

Messlingen Skoteruthyrning och guidade turer,

skoteruthyrning och vaktmastartjanst och snickeri

alltjanst AB

Instruktorsverket AB Skoteruthyrning, skoterforarbevis och
fordonsutbildning

Motor och fritid AB Aterférséljare av allt inom snoskoter, ATV
skog och tradgard

Arctic Camp Arctic Camp ar skoteruthyraren som
haller till vid Hogsta Hallan.

Handel Sportstugan Sport- och kladbutik i Funasdalen.

Topsport Sportbutik i Funasdalen och
Ramundberget.

Hillside Kladbutik i Fundsdalen.

Bruksvallarnas Sportbutik och uthyrning i Bruksvallarna.

Sportcenter

Tanndalens skiduthyrning

Skiduthyrning i Tanndalen.
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Hamra Sportshop

Sportbutik med uthyrning i Hamra,
Tanndalen.

Asarna skicenter

Outletbutik i Funasdalen.

PRO Engine

Sndskoter mm uthyrning och butik i
Funéasdalen.

Jillie Ren och Vilt

Jillie Ren & Vilt styckar och foradlar ren-
och viltkott fran Jamtland, Harjedalen och
Dalarna.

Turismtjanster

Jamtland Harjedalen
Turism

Regional turismorganisation som
besdksnaringsutvecklingen i lAnet

Destination Funasfjallen

Destinationsbolag som samlar néringen i
ett gemensamt bolag och framjar
besdksnaringsutvecklingen i omradet.

Lokal férvaltning
och Utveckling

Harjedalens kommun

Funasdalen 365

Initiativ for att framja aret-runt-aktiviteter i
Funasdalen

Bygdesamradsgruppen

Hotell- och
restaurangféreningen

Markagarforeningen

Harjedalsmat

Norsk side
Kategori Aktar Beskrivelse
Eventer og Femundlgpet Et langdistanse sledehundlap
Festivaler
Ragrosmartnan Folkeliv, handel, kultur og tradisjoner

Vinterfestspill i
Bergstaden

Kammermusikk-festival

Roros Barnefestival

Festival innendgrs pa Storstuggu og Regros
Hotell

Roros Folk Festival

Intim folkefest i verdensarven Raros

Elden

Norsk historisk musikkteater, utendars

Litteraturfest Raros

Litteraturfestival for skandinaviske
forfattere
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Julemarked

Julehandel og aktiviteter i Rgros

Natur og Feemund (Femundsmarka | Batrute i Femunden
Utendors Nasjonalpark)
Kvitsanden Flygesandomrade i Norge
landskapsvernomrade

Mat og Drikke

Matvegen - fra Ragros til
Britannia

Bilferie med lokale maltider

@lsmaking pa Regros
bryggeri

@lsmaking og lokalprodusert spekemat

Lokalmatsafari i
Bergstaden

Vandring med fokus pa lokalmat

Opplev Rgrosmeieriet

Besgk i Norges stgrste helgkologiske
meieri

Kultur og Rgrosmuseet Utstillinger om Ragros Kobberverks historie
Historie
Rgros Kirke Kirkebesgk og omvisning
Olavsgruva Guide gjennom historiske gruver
Storstuggu Kulturhus med variert program
Rgros konserter Arrangerer en rekke musikkonserter og
kulturarrangementer
Kunst og Kunst og kaos Galleri med norsk kunst
Handverk
Rgros Kunstformidling Galleri med grafikk, maleri og
kunsthandverk
Lysgaard Rgros Galleri og butikk med skulpturer og
mosaikk
Per Sverre Dahl Keramikk | Keramiske skulpturer og veggdekorasjoner
Sport og Raros Golfklubb Golfbane med varierte utfordringer

Fritidsaktiviteter

Hundekjgring med Raros
Husky

Hundesledeturer pa Rerosvidda

Mgate med reinsdyr pa
Rgrosrein

Interaksjon med reinsdyr, kjgring med rein

Kanefart med Raros
Lasskjagrerlag

Sledeturer giennom Rgros' gater

Rabalder Raros

Aktivitetscenter med bowling og spill

Overnatting

Roros Hotell

Varierte romtyper, inkludert suiter og
familierom
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Bergstadens Hotel

Romalternativer fra enkelt til suiter

Vertshuset Raros

Hotellrom og leiligheter

Erzscheidergaarden
Hotell

Standard og superior dobbeltrom

Rerosvidda Hotell

Dobbelrom, familierom, leilighet

Unicare Raros

Overnatting for opptil tre personer

Solheim Pensjonat

Rom og leilighet med felles og eget
kjokken/bad

Vauldalen Fjellhotell

Fjellhotell med fokus péa natur og lokale
opplevelser

Nordpa Fjellhotell

Fjellhotell med vakker utsikt og naturneere
aktiviteter

Matservering Kaffestuggu Kvelds-, lunsj- og selskapsmeny
Bergrosa Restaurant med kjgkkensjefens
anbefalinger
Skanckebua Bar & restaurant med variert meny

Vertshuset Raros
Restaurant

3-retters og lunsjmeny

Peder Hiort Mathus

A la carte og pizza

Bakeriet pa Rgros

Tradisjonelt bakverk og lunsjmeny

Koia

Julemat og lokale matretter

Trygstad Bakeri og Kafé

Brunsj, frokost og lunsj

Jordbeerpikene Raros

Lunsj og varmretter, kakebord

Transport

Fly (Rgros-Oslo)

Flere daglige avganger

DAT

Flyselskap

Tog (Rarosbanen)

Daglige avganger mellom Hamar, Rgros og
Trondheim (S))

Buss (440, 182)

Ruter mellom Rgros, Trondheim og Tynset
(AtB, Innlandstrafikk)

Taxi Lokale og regionale taxitjenester
(TrenderTaxi, Bergstaden taxi og turvogn)

Bilutleie Ulike kjgretaytyper tilgjengelig (Raros
Bilutleie AS)

Parkering Bil, El-bil, Bobil, og MC parkering (Raros

Parkering AS)
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Tjenester og Rgros kommune

Neeringsliv
Rgros handelsstand Handels- og naeringsforening som stgtter
lokale bedrifter
Turisme og Visit Rgros og Osterdalen | Turistinformasjon og destinasjonsselskap

Guidede Turer

Rgros guide Guidede turer, sykkel, kano, fjellturer og
historiefortelling i Rgros

Rgros flyservice Flytjenester og reisebyra

Explore Trgndelag Landsdelselskap for Trandelag, og
leverandgr av regionale reiselivstjenester
for Trgndelag fylkeskommune.

Sammanfattning behovskartlaggning

Denna sammanfattning bygger pa den behovskartlaggning som genomforts inom férstudien, dar
aktorer frAn bade norsk och svensk sida har deltagit. Totalt har ett femtontal aktorer intervjuats
individuellt genom semistrukturerade samtal. Utdver dessa intervjuer har dessutom drygt 20
mindre aktorer deltagit i ett gemensamt méte, vilket bidrar till en bredare och mer representativ
bild av regionens behov och mojligheter.

Tillganglighet och transport

En av de mest dterkommande utmaningarna ar bristen pa fungerande kommunikationslosningar
mellan och inom omradena. Pa svensk sida framhalls att vagarna i dagslaget utgér den enda
praktiska ingangsporten till omradet, medan tag och flyg upplevs som bade dyra och
omstandliga. Tidigare fungerade flygforbindelsen mellan Stockholm och Rgros vél tack vare
delad risk mellan flygbolag och destinationer, men dagens villkor gér det svart for enskilda
destinationer att bara risken sjalva. Det finns en bred enighet om att en fast bussfdorbindelse
mellan Rgros och Funasfjallen skulle vara en avgoérande satsning, bade for att underlatta
internationella resefldden via Trondheim/Vaernes och for att knyta ihop regionen inat. Samtidigt
lyfts behovet av att starka befintliga transportldésningar inom destinationen, exempelvis genom
att koppla skidbussar till ldngvaga kollektivtrafik. Taxi- och transferldsningar har vuxit fram som
en provisorisk ldsning, men anses vara for kostsamma for att locka en bredare publik.
Infrastruktur for elbilar, inklusive fler laddstationer, pekas ocksa ut som en nodvandig
investering.

Paketering och bokbarhet

Manga aktorer ser stor potential i att utveckla gemensamma produkter och paketeringar pa tvars
av gransen. Koncept som kombinerar boende, aktiviteter och transport beddéms som viktiga for
att Oka attraktiviteten, sarskilt for internationella researrangorer. Idéer som “3 fjall — 3 hotell” och
tematiska paket (kultur, natur, vinterupplevelser, wellness) har fatt positiv respons, men det
saknas i nulaget en gemensam struktur for forsaljning och distribution.

Flera aktorer pa svensk sida menar att ett gemensamt destinationsbolag kan bidra till att
overvinna granshinder, forbattra paketering och attrahera fler gaster. Ett sddant samarbete
bedoms ocksa kunna adressera andra problem som kompetensbrist, beroende av
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sdsongsanstallningar och utmaningar i platsutveckling. Samtidigt framhaller flera vikten av att
arbeta langsiktigt och stegvis mot malet om att bli “en destination”. En viss skepsis finns dock
mot en gemensam saljplattform, dd marknaden domineras av stora aktorer som Booking och
Airbnb och fragor om dgande av kunddata upplevs som kénsliga.

En annan aterkommande utmaning ar att manga verksamheter, sarskilt mindre aktorer, saknar
bokningsbara plattformar och engelsksprakig kommunikation. Detta gor det svart att na ut till
internationella marknader och att skapa det helhetserbjudande som efterfragas.

Marknadsforing och internationell synlighet

Det finns en stark vilja att arbeta mer strategiskt med internationella marknader som Danmark,
Nederlanderna, Storbritannien och Tyskland. Samtidigt upplevs marknadsfoéringen idag som
fragmenterad och otillracklig. Storre aktorer har viss erfarenhet av internationella massor och
samarbeten, men mindre foretag saknar resurser att investera i detta. Behovet av en samlad
varumarkesplattform lyfts fram, dar regionen kan kommunicera ett enhetligt erbjudande under
en gemensam berattelse.

Sasongsvariationer och produktutveckling

Kartldggningen visar att sdsongsvariationer ar en stor utmaning. Vissa verksamheter har sitt
starkaste faste pa sommaren, andra under vintern, vilket skapar ojamn belaggning och
ekonomisk sarbarhet. Ett framtida projekt behover darfor arbeta med helarsstrategier som
starker attraktionen bade under hog- och lagsasong. Flera norska aktorer papekar att vinter och
sno ar unika resurser som kan utnyttjas mer systematiskt, exempelvis genom utveckling av
paketldsningar som kombinerar alpint, skoteraktiviteter och friluftsliv med det norska
erbjudandet. Pa svensk sida framhalls behovet av fler reseanledningar aret runt, inklusive
kulturarrangemang, samisk kultur och naturbaserade upplevelser. Samtidigt lyfts
klimatférandringar och snétillgdng fram som en riskfaktor for framtiden.

Sma och medelstora aktorer

Mindre foretag uttrycker stort engagemang for att delta i samarbetet, men saknar ofta tid,
resurser och kompetens for att driva utveckling pa egen hand. De ser darfor stort varde i ett
projekt som kan erbjuda stod i fragor som digitalisering, internationell marknadsféring,
paketering och natverksbyggande. Pa norsk sida framhalls ocksa att det generellt finns en lag
betalningsvilja bland gasterna, vilket gor det extra viktigt att skapa attraktiva men samtidigt
prismassigt realistiska produkter. Det framgar tydligt att dessa aktorer ar beroende av att
projektet ar valkoordinerat och genererar nytta for alla inblandade. Samverkan framstar som
avgorande for att skapa en bredare och mer konkurrenskraftig destination.

Vagen framat

Forslag till mal och arbetspaket for huvudprojektet (svensk version)

For att realisera malen om att 6ka antalet nationella och internationella gaster, starka
samarbetet dver gradnsen, utveckla en "gemensam destination" samt forbattra transportutbudet i
regionen Rgros-Funasfjallen, foreslar vi att strukturera huvudprojektet i tre arbetspaket. Dessa
arbetspaket adresserar de viktigaste utmaningarna och lagger grunden for ett hallbart och
heltdckande samarbete.
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Forslag till mal for huvudprojektet

Langsiktigt mal/Overgripande mal:

Starka konkurrenskraften, den lokala utvecklingen och tillvaxten inom turismen i gransomradet
mellan Funasfjallen och Rgros.

Projektmal:

Oka antalet nationella och internationella turister i Rgros-Funasfjéllen-regionen &ret runt.
Delmal:

1. Okad synlighet, gemensamt erbjudande och gemensamt varumaérke.
2. Mer samarbete mellan aktorer pa bada sidor av gransen.

3. Forbéattra transportinfrastrukturen och dka tillgangligheten till regionen Funasfjallen-
Rgros.

4. Foérbattra infrastrukturen och transportmojligheterna inom regionen Funasfjallen-Rgros.

Forslag till arbetspaket for huvudprojektet

1. Transport och infrastruktur

Effektiv och hallbar transport ar avgorande for att forbattra tillgangligheten till regionen och
starka dess attraktivitet som resmal. Detta arbetspaket kommer att fokusera pa att kartlagga
utmaningar och utveckla konkreta l@sningar for grdnsodverskridande transport.

Gransoverskridande transport
o Kartldgga nuvarande utmaningar for transport mellan Rgros och Funasfjallen, inklusive
brist pa kollektivtrafik och begransad tillgang pa hyrbilar.

o Utforska mojligheten att etablera ett gemensamt transporterbjudande, som
shuttlebussar eller expressturer mellan Rgros och Funasdalen, sarskilt under
hogsasong, och kora en pilot pa detta.

e |dentifiera behov av stodatgarder som bidrag till nya rutter eller samarbete med
transportoperatorer.

e Genomfdra informationskampanjer for att gora befintliga transporterbjudanden mer
synliga for resenarer.

Internationella forbindelser

e Starka anslutningen till Trondheim flygplats Veernes och andra strategiska knutpunkter,
med fokus pa direkt kollektivtrafik till Rgros och Funasdalen.

o Utvardera mojligheten att utveckla charterrutter for internationella gaster.

Hallbarhet

e Integrera hallbara transportlésningar. Utvardera mojligheter som elbussar, cykeldelning
och faciliteter for elbilar, med 6kad tillgang till laddstationer i regionen.

25



2. Varumarkesbyggande och storytelling

Ett gemensamt och starkt varumarke kan bidra till att positionera Rgros-Funasfjallen som en
attraktiv destination bade nationellt och internationellt. Detta arbetspaket kommer att fokusera
pa hur storytelling om regionens unika kombination av kultur, natur och historia kan starkas och
framhé&va regionens unika identitet.

Gemensamt varumarke

e Utveckla ett interregionalt varumarke som satter Raros-Funasfjallen pa kartan som en
hallbar och unik destination.

e Framhava regionens kombination av kultur, natur och historia, med fokus pa Raros’
varldsarvsstatus och Funasfjallens friluftsliv.

e Utarbeta en gemensam "narrativ" for anvdndning i marknadsforing, till exempel "Tva
lander — en upplevelse" eller "Granslosa upplevelser i Rgros-Funasfjallen".

Visuell och digital profilering

o Utveckla logotyper, bilder, videor och annat visuellt material som kan anvandas av
aktorer pa bada sidor om gransen.

e Prioritera digitala kampanjer och utnyttja sociala medier for att na internationella
marknader som Tyskland, Storbritannien, Nederlanderna och USA.

Paketlosningar och tematiska turer

e Utveckla konkreta produkter som kombinerar transport, boende och aktiviteter pa bada
sidor om gransen.

e Skapa tematiska reseupplevelser, som vinterdventyr, kulinariska upplevelser eller
kulturhistoriska resor, som tilltalar olika malgrupper.

e Samarbeta med lokala aktorer for att sdkerstalla hog kvalitet och akthet i upplevelserna.

3. Kompetensutveckling och samarbete for SMF | turismen

Sma och medelstora féretag (SMF) ar ryggraden i regionens turism, men manga saknar resurser
och kompetens for att konkurrera pé internationella marknader. Detta arbetspaket kommer att
fokusera pa att starka kompetensen och samarbetet mellan aktérerna.

Kompetensutveckling

e Erbjudaworkshops och kurser for aktérer inom teman som export, internationell
marknadsféring, digitalisering och hallbarhet.

o Hjalpa foretag att anpassa produkter for internationella marknader, inklusive utveckling
av flersprakigt marknadsféringsmaterial och betalningssystem.

Natverksbyggande och samarbete

e Arrangera natverksmoten och seminarier for aktdrerna i regionen for att framja
samarbete och erfarenhetsutbyte dver gransen.

o Underlatta for aktorer att utveckla gemensamma produkter och tjanster som starker
regionens helhetsutbud.
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Digitalisering och innovation

o Vagleda aktorer i anvdndning av digitala plattformar, som onlinebokningssystem och
marknadsféringsverktyg, for att na internationella gaster.

e Stodja utveckling av hallbara och innovativa produkter, som digitala upplevelseguider
eller virtuella visningar.

Stédrka gransoverskridande relationer

e Skapa en storre och mer sammanhangande turistupplevelse genom battre samarbete
mellan norska och svenska aktorer.

e Synliggora regionens helhetsutbud och 6ppna nya mojligheter for samarbete.

Forslag til mal og arbeidspakker for hovedprosjektet (norsk versjon)

For a realisere malene om a gke antall nasjonale og internasjonale turister, styrke samarbeidet
over grensen, utvikle en «felles destinasjon» samt forbedre transporttilbudet i regionen Rgros-
Funasfjallen, foreslar vi & strukturere hovedprosjektet i tre arbeidspakker. Disse arbeidspakkene
adresserer de viktigste utfordringene og legger grunnlaget for et baerekraftig og helhetlig
samarbeid.

Forslag til mal for hovedprosjektet

Langsiktig mal/Overordnet mal:
Styrke konkurransekraften, den lokale utviklingen og veksten innen reiselivet i grenseomradet
mellom Funésfjallen og Raros.

Prosjektmal:
@ke antall nasjonale og internasjonale turister i Raros-Funasfjallen-regionen aret rundt.

Delmal:
1. Okt synlighet, felles tilbud og felles merkevare.
2. Mersamarbeid mellom aktgrer pa begge sider av grensen.

3. Forbedre transportinfrastrukturen og gke tilgjengeligheten til regionen Funésfjallen-
Rgros.

4. Forbedre infrastrukturen og transportmulighetene innenfor regionen Funasfjallen-Raros.
Forslag til arbeidspakker for hovedprosjekt
1. Transport og infrastruktur

Effektiv og beerekraftig transport er avgjgrende for & forbedre tilgjengeligheten til regionen og
styrke dens attraktivitet som reisemal. Denne arbeidspakken vil fokusere pa a kartlegge
utfordringer og utvikle konkrete l@sninger for grenseoverskridende transport.

Grenseoverskridende transport:

o Kartlegge dagens utfordringer for transport mellom Rgros og Funasfjallen neermere,
inkludert manglende kollektivtilbud og begrenset tilgang pa leiebiler.

27



e Utforske muligheten for 8 etablere et felles transporttilbud, som shuttlebusser eller
ekspressruter mellom Rgros og Fundsdalen, seerlig i hgysesongen.

o Identifisere behov for stgtteordninger som tilskudd til nye ruter eller samarbeid med
transportoperatgrer.

¢ Gjennomfgre informasjonskampanijer for & gjare eksisterende transporttilbud mer
synlige for reisende.

Internasjonale forbindelser:

o Styrke tilknytningen til Trondheim lufthavn Veernes og andre strategiske knutepunkter,
med fokus pa direkte kollektivtilbud til Rgros og Funasdalen

e Vurdere muligheten for & utvikle charterruter for internasjonale gjester.

Baerekraft (hallbarhet):

o Integrere baerekraftige transportlgsninger. Vurdere muligheter som el-busser,
sykkeldeling og tilrettelegging for elbiler, med gkt tilgang til ladestasjoner i regionen.

2. Merkevarebygging og storytelling

En felles og sterk merkevare kan bidra til & posisjonere Rgros-Funasfjallen som en attraktiv
destinasjon bade nasjonalt og internasjonalt. Denne arbeidspakken vil fokusere pa hvordan
storytelling om regionens unike kombinasjon av kultur, natur og historie kan styrkes og fremheve
regionens unike identitet.

Felles merkevare:

e Utvikle en interregional merkevare som setter Rgros-Funasfjallen pa kartet som en
beerekraftig og unik destinasjon.

e Fremheve regionens kombinasjon av kultur, natur og historie, med fokus pa Raros’
verdensarvstatus og Funasfjallens friluftsliv.

e Utarbeide en felles «narrativ» til bruk i markedsfaring, f.eks. "To land — én opplevelse"
eller "Grenselgse opplevelser i Rgros-Funasfjallen”.

Visuell og digital profilering:

e Utvikle logoer, bilder, videoer og annet visuelt materiale som kan brukes av aktgrer pa
begge sider av grensen.

e Prioritere digitale kampanjer og utnytte sosiale medier for & na ut til internasjonale
markeder som Tyskland, Storbritannia, Nederland og USA.

Pakkelgsninger og tematiske turer:

e Utvikle konkrete produkter som kombinerer transport, overnatting og aktiviteter pa begge
sider av grensen.

e Skape tematiske reiseopplevelser, som vintereventyr, kulinariske opplevelser eller
kulturhistoriske reiser, som appellerer til ulike malgrupper.

e Samarbeide med lokale aktarer for & sikre hgy kvalitet og autentisitet i opplevelsene.

28



3. Kompetanseutvikling og samarbeid for SMB-er (SMF) i reiselivet

Sma og mellomstore bedrifter (SMB-er) er ryggraden i regionens reiseliv, men mange mangler
ressurser og kompetanse til 8 konkurrere i internasjonale markeder. Denne arbeidspakken vil
fokusere pa & styrke kompetansen og samarbeidet mellom aktgrene.

Kompetanseheving:

o Tilby workshops og kurs for aktgrer innen temaer som eksport, internasjonal
markedsfaring, digitalisering og beerekraft.

e Hijelpe bedrifter med a tilpasse produkter for internasjonale markeder, inkludert utvikling
av flerspraklig markedsfgringsmateriell og betalingssystemer.

Nettverksbygging og samarbeid:

e Arrangere nettverksmgter og seminarer for aktgrene i regionen for & fremme samarbeid
og erfaringsutveksling pa tvers av grensen.

o Legge til rette for at aktgrer kan utvikle felles produkter og tjenester som styrker
regionens helhetlige tilbud.

Digitalisering og innovasjon:

o \Veilede aktgrer i bruk av digitale plattformer, som online booking-systemer og
markedsfaringsverktay, for & na ut til internasjonale turister.

e Stotte utvikling av beerekraftige og innovative produkter, som digitale opplevelsesguider
eller virtuelle omvisninger.

Styrking av grenseoverskridende relasjoner:

o Skape en stgrre og mer sammenhengende turistopplevelse giennom bedre samarbeid
mellom norske og svenske aktgrer.

e Synliggjare regionens helhetlige tilbud og dpne nye muligheter for samarbeid.
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